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La concertation a permis d'informer les professionnels, les associations mais aussi les
habitants et de recuelllir leurs remarques sur le projet de RLP du territoire.

La commune de Saint-Leu a prescrit I'élaboration de son Reéglement Local de Publicité
par délibération le 8 décembre 2022. Elle s'est fixée les objectifs suivants :

Assurer et maintenir la qualité visuelle et paysagere des principales entrées de
Ville de I'armature urbaine du territoire Saint-Leusien

Garantir un fraitement cohérent de la publicité, des préenseignes et des
enseignes sur les différents axes structurants du territoire

Anticiper la programmation des projets urbains émergents (OAP, ZAC, RHI, etc.)
afin d'y intégrer une véritable politique en matiere de publicité, de
préenseignes et d'enseignes avec un nécessaire rapprochement avec la
révision générale du PLU prescrite par delibération du Conseil Municipal du 17
mai 2022

Conserver les parficularités paysageres et patrimoniales de la Ville en
garantissant et/ou préservant des perspectives visuelles en direction de la mer
ou de la montagne et maitriser, au travers du futur reglement le
développement de la publicité dans les périmetres des monuments inscrits et
classés

Préserver 'identité du cceur de ville en intégrant les préconisations du projet de
revitalisation et de redynamisation en définissant un périmétre intégrant des
regles en matiere d'affichage et d’enseignes qui permettront de concilier
I'attractivité des commerces, devantures, etc. avec la qualité de vie en ville

Dans le respect du cadre de vie, du patrimoine bdati, du paysage et de la
structuration des cenftralités autour des quartiers, bourgs, etc. prendre en
compte les attentes des acteurs économiques (commerce, entreprises) dans
leur besoin de communication

Intégrer les dernieres évolutions égislatives et reglementaires et notamment les
nouveautés de la loi « Climat et Résilience » en matiére d’'enjeux écologiques
avec l'interdiction de la publicité pour les énergies fossiles et pour les véhicules
les plus émetteurs & partir de 2028

Intégrer les nouveaux modes de publicité tels que : les bdches publicitaires, le
micro-affichage, les publicités numeériques, le covering grand format (publicité
recouvrant entierement un véhicule), etc.

Par délibération en date du 8 décembre 2022, les modalités de concertation suivantes
ont été retenues :

- Création d'une page Internet dédiée au RLP sur le site de la Ville,
permettant au public de prendre connaissance des grandes étapes de
la procédure, du calendrier et des différents documents
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Organisation d'une réunion publique afin de présenter le projet et
échanger avec toute personne, association ou organisme compétents
en matiere de paysage, de publicité, d'enseignes et préenseignes,
d'environnement, d'architecture, d'urbanisme, d'aménagement du
terrifoire, d'habitat et de déplacements ; la date et le lieu de cette
réunion publique feront I'objet d’'une communication sur le site Internet
et sur les réseaux sociaux de la Ville

Mise & disposition du public d'un registre de concertation en Mairie
(Service Aménagement —rue de la Marine- 97436 Saint-Leu), a la Mairie
Annexe de Piton Saint-Leu et dans les Maisons France Services du Plate
et de la Chaloupe ; ces registres seront cléturés par le Maire un mois
avant I'arrét du projet de RLP par le Conseil Municipal et ceci, afin de
disposer du temps nécessaire pour faire le bilan de la concertation.
Communication de cette date de clbture sera faite sur le site Internet
de la Ville.

Ces modalités ont été intégralement réalisées.
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Compte-rendu de la réunion avec les PPA du 25 mars 2024

Lieu de la réunion : mairie de la ville de Saint-Leu
Date et heure de la réunion : le lundi 25 mars 2024 de 14h & 15h30

Monsieur Guinet, premier adjoint au Maire, introduit la réunion. Les différents
participants se présentent. Le bureau d’'études anime ensuite la réunion en
s'appuyant sur le support joint.

L'objet de cette réunion est de présenter I'état des lieux du territoire en matiere de
publicité extérieure aux Personnes Publiques Associées (PPA). Les PPA suivantes
étaient représentées : la DEAL, la CCl, le Département et la Region.

Les principales questions/remarques des personnes publiques présentes portent sur :

- la Signalisation d’Information Locale (SIL) : ces éléments sont évoqués comme des
alternatives a certaines préenseignes notamment dans les zones d’activités mais aussi
pour les activités utiles aux personnes en déplacement en particulier lorsqu’elles sont
hors agglomération. Dans le cadre de la compétence développement économique
et touristique, I'EPCI est sensible a ces implantations plus qualitatives.

- la compétence de police : celle-ci est exercée par le maire depuis le 1¢" janvier 2024
y compris le long des voies départementales ou régionales. Le Département et la
Région demeurent les gestionnaires de ces voies et peuvent éventuellement autoriser
des publicités ou préenseignes sur leur domaine mais sous réserve de respecter le RNP
et RLP.

- la notion d'agglomération : cette notion est précisée a fravers la définition du code
de la route. Par dilleurs, un plan de zonage sera réalisé prochainement pour identifier
les espaces en et hors agglomération.

- les régimes auxquels sont soumis la publicité extérieure : il existe 3 possibilités, soit le
dispositif n'est soumis & aucune demande, soit il doit faire I'objet d'une déclaration
préalable soit il doit faire I'objet d'une demande de déclaration préalable.

- les infractions sur le territoire de Saint-Leu : la DEAL rappelle gu'’il y a environ 3 ans,
une frentaine de panneaux ont été identifiés en infraction par I'association Paysages
de France qui a contraint les services de I'état d mettre en conformité des panneaux
a Saint-Leu. La DEAL a constaté & Saint-Leu mais également dans de nombreuses
autres communes de la Réunion des entreprises de BTP et des agences immobilieres
qui inondent les poteaux électriques, télécoms et de signalisation routiere avec leurs
publicités de maniere illégale. La DEAL a fait des rappels a la regle a certains
commercants du centre-ville en 2021 et 2022.

- le contenu des publicités : il ne peut pas étre encadré par le RLP. Toutefois, il existe
des regles dans d'autres reglementations comme le code de la santé publique, le
code de la route, la loi Evin qui viennent limiter ce que I'on peut afficher.

- le dispositif de concertation a destination des commergants : la CCl demande si les
commercants seront amenés a éfre informés de la démarche. Il est indiqué que oui
et que cela débutera par une réunion le 25 mars en fin de journée (apres la réunion
PPA) pour les informer sur I'état des lieux de la commune et recueillir leurs premiéres
contributions.

- le délai de mise en conformité avec les régles locales : Ce délai est de 2 ans pour
les publicités et préenseignes et de é ans pour les enseignes.
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- les enseignes sur toiture : la DEAL indique que d'autres communes de la Réunion les

ont interdites et que cela pourrait éfre intéressant de la faire & Saint-Leu compte tenu
du contexte local.

Monsieur Guinet conclut la séance en remerciant les participants.

L'ordre du jour étant épuisé, la réunion est levée a 15n30.
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Compte-rendu de la réunion avec les commercants et associations du 25 mars 2024

Lieu de la réunion : mairie de la ville de Saint-Leu — hotel des postes
Date et heure de la réunion : le lundi 25 mars 2024 de 16h & 17h20

Monsieur Guinet, premier adjoint au Maire, introduit la réunion. Le bureau d’études
anime ensuite la réunion en s’appuyant sur le support joint.

L'objet de cette réunion est de présenter I'état des lieux du territoire en matiere de
publicité extérieure au public. Une vingtaine de personnes sont présentes dont
plusieurs commercants du centre-ville ainsi que plusieurs sociétés d'affichage
présentent sur la commune.

Les principales questions/remarques du public sont :

- les enseignes de la Résidence Ariane sont-elles concernées par le RLP ? Le RLP visent
tous les dispositifs visibles depuis une voie ouverte a la circulation publique. Cela est le
cas de la résidence Ariane.

- comment savoir si un dispositif sur le domaine public est une enseigne ou une
publicité 2 Cela dépend si le gestionnaire du domaine public a accordé une
autorisation d'occuper le domaine public ou non. En cas d'autorisation, le disposifif
pourra étre qualifié d’enseigne.

- quels sont les tarifs de la TLPE ? La réunion de ce soir a pour objet d’exposer des
éléments relatifs a la reglementation de la publicité extérieure et non de la fiscalité.
D’autres réunions publiques ou non pourront avoir lieu sur le sujet dés que la commune
aura avanceé sur cet aspect.

- quel est la date de fin des travaux du centre-ville ? La commune indique que ces
travaux sont conduits par I'EPCI et la date prévue pour la fin des travaux est juin 2024.
- quel accompagnement pour la mise en ceuvre du RLP ? Il est expliqué qu’il vaut
mieux différer de quelques mois le changement de son enseigne ou de sa publicité,
le temps que le RLP soit plus avancé afin de pouvoir avoir des recommandations en
termes de format, d'implantation etc. le RLP sera arrété par les élus en fin d’année
2024 puis voté définitivement en 2025. D’ici-la des échanges peuvent se faire avec la
commune sur les nouveaux projets pour s'assurer d'étre dans les clous de la
reglementation applicable en cours et a venir.

- une société d’affichage souhaite savoir a quel moment les documents du diagnostic
seront consultables ? Il est indiqué que cela va se faire progressivement dans les jours
qui suivent la réunion sur le site Internet de la ville et en mairie en version papier.

- il est demandé si le RLP va imposer des couleurs aux commergants ? |l est précisé
que le RLP va fixer des regles sur les dimensions et I'implantation mais pas sur le
contenu du dispositif ni sur ces couleurs ou matériaux.

- une habitante demande si la commune va interdire les publicités de grand format
aux entrées de ville, qu’elle souhaite voir disparaitre ? Il est indiqué que la commune
réfléchit actuellement sur son avant-projet qui sera présenté lors d'une prochaine
réunion d'ici la fin d’année 2024.

- les sociétés d'affichage font part de leur volonté de conserver des publicités et
préenseignes de 10,5 meétres carrés sur une partie de la commune. lls indiquent étre
de plus en plus soumis A des RLP restrictifs et ont des craintes concernant de nouvelles
déposes de panneaux. Ces éléments relatifs au zonage, a la densité et au format
seront discutés lors de la présentation de I'avant-projet d’ici la fin d’année 2024.
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Monsieur Guinet conclut la séance en remerciant les participants et en rappelant que

la concertation se poursuit jusqu’aux prochaines réunions sur le site Internet de la ville
ou en mairie dans le registre a disposition.

L'ordre du jour étant épuis€, la réunion est levée a 17h20.
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Compte-rendu de la réunion avec les commergants, les afficheurs et associations du

20 aout 2024

Lieu de la réunion : mairie de la ville de Saint-Leu

Date et heure de la réunion : le mardi 20 aoUt 2024 de 14h & 15h30

Monsieur Guinet, premier adjoint au Maire, infroduit la réunion. Monsieur Atchama en
charge du projet pour la commune rappelle le contexte de I'étude. Le bureau
d’'études anime ensuite la réunion en s’appuyant sur le support joint.

L'objet de cette réunion est de présenter I'avant-projet de RLP aux personnes
présentes. Sept personnes étaient présentes en dehors des services et élus de la
commune. Il s’agissait de trois sociétés d'affichage (Samsag . Réunion affichage et
SRA)., une régie publicitaire (régie Mascareignes) et deux associatfions (SEOR et

Paysages de France).

Les principales questions/demandes des personnes sont les suivantes :

- I"association Paysages de France indique avoir envoyer des observations pour
compléter le projet en ligne. La ville va s'assurer de la bonne réception de
celles-ci pour éventuellement amender son projet. L'association indique qu'il
serait intéressant de réduire la dimension des publicités scellées au sol en
centre-ville de Saint-Leu a 2 metres carrés pour limiter encore plus la pollution
visuelle.

- les sociétés SRA et Samsag demandent que les publicités de grand format
(10,5 metres carrés) soient autorisées en 7P2b et ZP3 correspondant au centre-
ville et au secteur de Piton-saint-Leu). La société SRA indique qu'il faut garder
des affichages de grand format sur les principales voies passantes de la
commune. Ces deux sociétés sont favorables & une réduction de la densité &
un dispositif par unité fonciere.

- la régie Mascareignes indique que l'indice de mémorisation diminue lorsque
I'on passe de 12 metres carrés a 8 metres carrés d’affiche (passage de 8% a
6%). Il est rappelé que la publicité ne peut excéder une surface de 10,5 metres
carrés hors-tout. Par conséquent, il n'est pas possible d'exploiter des affiches
de 12 metres carrés et cela depuis le 30 janvier 2012.

- la société SRA indique que c’est le premier projet a la Réunion qui envisage
un format aussi petit (4,7 métres carrés) avec la ville de Saint-Paul dont le projet
va étre définitivement approuvé en octobre 2024. Il est expliqué que ce choix
vise aussi d s’harmoniser avec les communes voisines (notamment Saint-Paul,
les deux communes étant dans la méme communauté d’'agglomeération
(TCO)) qui ont aussi la volonté de réduire la taille des publicités et préenseignes.

- I'association Paysages de France demande quelles actions seront entreprises
pour la mise en conformité sachant qu'il y a déja beaucoup d'infractions. La
commune indique gu’elle est compétente depuis le 1¢r janvier 2024 et que
I'Etat n'a pas beaucoup agi au cours des derniéres années sur la commune
laissant une situation a régulariser. A ce stade, il est envisagé une phase de mise
en conformité apres I'approbation du RLP pour faire une mise en conformité
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globale intégrant les nouvelles regles locales. La volonté municipale est de faire
cela a I'amiable avec les professionnels de I'affichage et les commercants
avant d’envisager la mise en ceuvre de la procédure administrative prévue par
le code de I'environnement.

- la société Réunion Affichage indique que c’est une bonne chose de lutter
contre les exagérations existantes dans le paysage mais qu'il faut étre prudent
des impacts surles commercants. La société pense que sile RLP est frop restrictif
il sera difficilement mis en ceuvre. D'autre part, elle indique qu'il y a un
consensus sur le reglement national et qu'il n’est pas forcément nécessaire de
s'en éloigner notfamment sur la réduction du format.

- I'association Paysages de France demande que les enseignes en facade
soient limitées en surface en plus de la régle de proportion existante (15 ou
25%). Elle propose 6 metres carrés sila facade mesure plus de 50 metres carrés
et 4 métres carrés dans le cas contraire. Selon I'association, cela permet de
lutter contre les immenses enseignes des centres commerciaux qui sont bien
plus grandes que celles des commerces de centralités. Il est précisé que
I'avantage de la proportion est que cela s’adapte bien au type de batiment.
D’autre part, une surface de 6 meéetres carrés ne sera pas toujours tres visible
pour des enseignes de grands batiments. La dimension des batis d’'activités
releve d'une question urbanistique qui dépasse le seul RLP.

- I'association SEOR demande si la plage d’extinction applicable en avril (19h-
7h) pour les publicités s'appliguent bien aux enseignes. Il est précisé
qu’effectivement cela sera applicable aux enseignes.

- la commune rappelle qu'elle a délibéré pour la TLPE et qu’elle exonere la
plupart des commerces avec de petites surfaces d’'enseignes (moins de 12
metres carrés cumulés).

Monsieur Guinet conclut la séance en remerciant les participants et en rappelant que
la concertation se poursuit notamment sur le site Internet de la ville ou en mairie dans
le registre & disposition. Le projet de RLP sera arrété en fin d'année 2024, une enquéte
publique aura lieu au premier semestre 2025.

L'ordre du jour étant épuise, la réunion est levée a 15h30.

10
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Compte-rendu de la réunion publique du 20 aoUt 2024

Lieu de la réunion : mairie de la ville de Saint-Leu — hotel des postes
Date et heure de la réunion : le mardi 20 aoUt 2024 de 17h & 18nh30

Monsieur Guinet, premier adjoint au Maire, infroduit la réunion. Monsieur Atchama en
charge du projet pour la commune rappelle le contexte de I'étude. Le bureau
d’études anime ensuite la réunion en s’appuyant sur le support joint.

L'objet de cette réunion est de présenter |’avant-projet de RLP au pubilic. Six personnes
étaient présentes en dehors des services et élus de la commune. Il s'agit de
commercants du centre-ville de la commune dont un représentant de I'association

des commercants.

Les principales questions/demandes des personnes sont les suivantes :

- une commercante demande ce qu’est un dispositif numérique. Il est expliqué
qu'il s’agit d'un dispositif reposant sur I'utilisation d'un écran diffusant des
images fixes, des images animées ou des vidéos. Celui-ci peut étfre extérieure
ou bien a I'intérieur des vitrines du commerce.

- les commercants présents sont favorables a une réduction de la taille des
publicités présentes en ville notamment en supprimant les grands panneaux
publicitaires. Il convient notfamment de ne pas les mettre aux abords des
monuments historiques. A ce titre, la commune rappelle qu’elle n’a pas dérogé
a linterdiction de la publicité aux abords des monuments historiques
(interdiction relative).

- le représentant de I'association des commercants demande la raison de la
distinction dans le zonage des publicités et préenseignes entre le centre-ville
de Saint-Leu, la zone commerciale de Piton-saint-Leu et la zone artisanale de
la Pointe des Chéteaux. Il est indiqué que la zone artisanale de la Pointe des
Chéteau est dans une agglomération de moins de 10 000 habitants et que
donc les regles nationales sont plus strictes (interdiction de la publicité scellée
au sol ou encore de la publicité numérique). De plus ces activités accueillent
peu de public. Pour le centre-ville, il s'agit d'un secteur mixte (habitat et
commerce), c'est pour cela qu'il est traité différemment. Enfin, la zone
commerciale du Portail ne comporte pas d’habitat. C'est pour cela que ce
secteur serait le seul a accueillir de la publicité numérique car celle-ci
générerait moins de nuisances visuelles.

- la commune rappelle qu’elle a délibéré pour la TLPE et qu’elle exonére Ia
plupart des commerces avec de petites surfaces d’'enseignes (moins de 12
metres carrés cumulés).

- une commercante demande s'il est possible d’installer une enseigne
numérique en centre-ville derriere sa vitrine. Il est expliqué que cela est possible
mais en respectant une plage d’extinction et des dimensions qui seront fixées
par le RLP.

11
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- les commercants présents sont favorables aux dispositions envisagées pour les
enseignes en facade. lIs s'intferrogent toutefois sur certaines « décorations »
peintes qui s’apparente a des enseignes lorsqu’elles sont vendues par le
commerce de |'unité fonciére correspondante.

- un commercant demande si la commune dispose d'agents pour retirer les
dispositifs illégaux. Il est expliqué que la police municipale peut retirer des
dispositifs illégaux ainsi que certains agents assermentés et commissionnés a cet
effet. Toutefois, d ce stade, la ville souhaite travailler dans une phase amiable
avec les commercants pour régulariser ce qui doit I'étre et faire preuve de
pédagogie sur les regles & respecter.

- une commercante demande si des activités sont exemptés du présent
réglement. |l est expliqué qu'il n'y a pas d'activité qui échappe totalement &
la reglementation. En particulier, les activités comme les pharmacies sont
soumises aux regles de surface cumulée comme n'importe quelle autre
entreprise. La seule exception pour les pharmacies est la possibilité de
clignotement de leurs enseignes lumineuses. |l est par ailleurs rappelé que
certaines activités reglementées font I'objet d’interdiction de faire de la
publicité (médecin, avocat, etc.).

Monsieur Guinet conclut la séance en remerciant les participants et en rappelant que
la concertation se poursuit notamment sur le site Internet de la ville ou en mairie dans
le registre a disposition. Le projet de RLP sera arrété en fin d’année 2024, une enquéte
publique aura lieu au premier semestre 2025.

L’ordre du jour étant épuisé, la réunion est levée a 18n30.
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Compte-rendu de la réunion avec les PPA du 21 ao0t 2024

Lieu de la réunion : mairie de la ville de Saint-Leu

Date et heure de la réunion : le mercredi 21 aoUt 2024 de 14h & 16h10

Monsieur Guinet, premier adjoint au Maire, introduit la réunion. Monsieur Atchama en
charge du projet pour la commune rappelle le contexte de I'étude. Le bureau
d’études anime ensuite la réunion en s’appuyant sur le support joint.

L'objet de cette réunion est de présenter I'avant-projet de RLP aux personnes
présentes. Les personnes publiques associées suivantes étaient représentées : I'Etat
(DEAL), la CCl, la Région, le Département, le TCO ainsi que le parc national.

Les principales questions/demandes des personnes sont les suivantes :

- la question de la domanialité est évoquée pour savoir ou s'applique le RLP. |
est précisé que le RLP s’applique a tout domaine (public ou privé) des lors qu'l
est visible depuis une voie ouverte a la circulation publique.

- la DEAL indique que le projet est ambitieux en matiere de publicités et
préenseignes par les protections qu'il prévoit.

- la question des protections des Hauts de la commune de toute publicité est
évoquée. La volonté des élus est de sanctuariser cet espace aujourd’hui peu
soumis a la publicité extérieure. La mise en place de Signalisation d'Information
Locale pourrait étre envisagée si des activités ont besoin de se signaler dans les
Hauts pour que cela soit harmonisé.

- le parc national demande si la plage renforcée d’extinction nocturne en avril
(19h-7h) est valable pour les enseignes. Il est expliqué que cela est prévu.

- la Région précise que les dispositifs surplombant le domaine public sont soumis
a un réglement de voirie ainsi qu'a une redevance d’'occupation du domaine
public. Ces dispositions de voirie pourraient éfre rappelées aux personnes
installant des publicités, enseignes ou préenseignes avant installation dans un
petit guide pratique.

- il est demandé si la publicité est interdite sur les poteaux électriques. Il est
expliqué que cela est interdit par le code de I'environnement et que des
sanctions sont prévues envers les confrevenants.

- la Région indique qu'elle travaille sur la définition d’emplacements qui
pourraient servir de lieux d'implantation pour des publicités. Il est précisé que
ces dispositifs devront respecter le RLP notamment en termes de densité et de
format. Dans tous les cas, c'est I'intérét général qui prime et I'absence de
danger du dispositif.

- le TCO demande s'il est possible d'étfre associé aux demandes d’autorisation
ou aux déclarations préalables pour donner un avis sur les projets notamment
en zone commerciale. Cela est possible afin de bien coordonner les approches
mais ne constitue pas une obligation reglementaire.
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- la DEAL demande si un cahier de recommandations est prévu. Cela n'est pas
prévu dans le cadre de la démarche mais peut venir compléter le RLP en
mettant en avant les bonnes pratiques locales. Dans tous les cas, lors de
I'instruction, des conseils seront donnés aux entreprises pour qu’elles soient dans
les regles du RLP et les inciter a utiliser des dispositifs de qualité.

- la CCl demande si les enseignistes ont été associé au projet. Il est expliqué
qu'ils peuvent participer aux réunions publiques prévues dans le cadre du
projet. A ce jour, aucun d’entre eux ne s'est manifesté.

- la CClsouhaite savoirssi les vitrophanies constfituent des enseignes. Il est précisé
qgue si les vitrophanies sont liées a I'activité alors il s’agit bien d’enseignes. De
plus, celles-ci sont comptées dans la surface cumulée des enseignes (15 ou 25%
suivant la surface de la facade) si elles sont collées & I'extérieur de la vitrine.

- le parc national demande s'il est possible d’aller éventuellement plus loin sur
les regles en matiere d’enseignes dans les Hauts. La DEAL propose par exemple
en matiere d’'enseignes scellées au sol, de réduire la surface et la hauteur
prévues dans I'avant-projet (6 m2 et 6 m) dans les Hauts.

Monsieur Guinet conclut la séance en remerciant les participants et en rappelant que
la concertation se poursuit notamment sur le site Internet de la ville ou en mairie dans
le registre a disposition. Le projet de RLP sera arrété en fin d’année 2024 avec ensuite
une phase de consultation des PPA puis une enquéte publique aura lieu au premier
semestre 2025.

L'ordre du jour étant épuisé, la réunion est levée a 16n10.
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Compte-rendu de la réunion publique du 21 ao(t 2024

Lieu de la réunion : mairie annexe de Piton-Saint-Leu

Date et heure de la réunion : le mercredi 21 aoUt 2024 de 17h & 17h30

L'objet de cette réunion est de présenter I'avant-projet de RLP au public. Malgré le
dispositif mis en place pour associer la population, aucune personne ne s'est

présentée pour cette réunion.

La réunion est close & 17h30 en I'absence de public.
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Contributions transmises par courrier, mail ou écrit (registre)

Page 1 of 1

! Concertation préalable RLP
¢ darrieuf A : undisclosed-recipients:; 27/03/2024 14:06
i

1 Attachment

Praopositions géndrales futurs RLP pdl

Madame, Monsieur,

La SEOR souhaiterait apporter ses observations & propos du futur RLP de votre
commune. En effet, les publicités, préenseignes et enseignes lumineuses ont un impact
sur la pollution lumineuse et les populations d'oiseaux marins protégés. Ainsi, veuillez
trouver ci-joint nos propositions en la matiére.

Restant & votre disposition si besoin, je vous souhaite une bonne journée.
Respectueusement,

Fanny DAREIEU
Juriste

Societe d Etudes

Ornithologiques

SE R de la Reunion

file:/ M C:Users RTAIDE /A ppData/Local Temp/notesSC2BAE~web3 050 htm 03/04/2024
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SEOR

Préconisations pour les communes en phase d'adopter un RLP
afin de limiter la pollution lumineuse et I'impact sur la biodiversité

= Les publicités, préenseignes et enseignes lumineuses numériques extérieures

Compte tenu gque ces publicités, préenseignes et enseignes lumineuses numérigues
prennent la forme d'écrans LED, leur impact en termes de pollution lumineuse
est extrémement important car la lumigre gu'ils émettent est trés puissante, non
canalisée et largement diffusée vers le ciel. Certains écrans LED fraichement
installés sur I'ile ont ainsi causé de nombreux échouages de Pétrels de Barau en
avril dernier. |l est & craindre de les voir se multiplier dans les années & venir, ce qui
créerait un impact démesuré et incohérent avec les efforts réalisés sur I'éclairage
public par exemple. Pour éviter cela, il est essentiel que les RLP des communes
interdisent les publicités, préenseignes et enseignes lumineuses numérigues.

Si malgré nos recommandations, les publicités, préenseignes et enseignes
lumineuses numériques sont autorisées, nous recommandons de limiter ainsi leur
nombre, taille et horaires de fonctionnement :

o

Leur nombre : il est indispensable de limiter au maximum le nombre de
publicités, préenseignes et enseignes lumineuses numérigues afin de limiter
la multiplication des sources de pollution lumineuse. Ainsi, nous
recommandons aux communes : dinterdire les publicités, préenseignes et
enseignes lumineuses numérigues dans les zones hors agglomération ; de
limiter leur nombre a 1 par activité en agglomeération.

u]

Leur taille : lorsgu'elles sont autorisées, les publicités, préenseignes et
enseignes lumineuses numeérigues ne devraient pas dépasser une surface de
2m? pour limiter la pollution lumineuse gu'elles émettent, peu importe le type
d'implantation de la publicité {paralléle & un mur, scellée au sol,..)

o

Horaires d'extinction : les échouages de Pétrels et Puffins ont lieu en grande
majorité en début de nuit (la péricde la plus sensible est entre 19h00 et
23h00). Une extinction a8 22h comme communément appligué est donc
beaucoup trop tardive pour éviter la majeure partie de l'impact. Du fait de la
pollution lumineuse extrémement importante gu'elles provoguent, si les
publicités, préenseignes et enseignes lumineuses numérigues sont
autorisées, il est essentiel que le RLP interdise leur fonctionnement de
nuit en imposant une extinction de 19h a 6h tout au long de I'année.

112
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= Les publicités, préenseignes et enseignes lumineuses par projection ou
transparence

o Leur nombre : bien que leur impact soit moins important que les écrans
numérigues, la pollution lumineuse émise par ce type d'installations n'est pas
négligeable. Ainsi, limiter leur nombre est également important. MNous
recommandons aux communes de les interdire dans les zones hors
agglomération et de limiter leur nombre & 1 par activité en agglomération.

u]

Leur taille : pour limiter la pollution lumineuse gu'elles émettent, lorsqu'elles
sont autorisées, les publicités et préenseignes lumineuses par projection ou
transparence ne devraient pas dépasser une surface de 4m®, peu importe le
type d'installation (paralléle & un mur, perpendiculaire, fixé au sol,..)

n}

Prescriptions techniques : afin de limiter la propagation de la lumigre vers le
ciel et les températures de couleur trop impactantes pour les oiseaux, il serait
important d'ajouter dans le RLP que les luminaires permettant |'éclairage de
ces publicités, préenseignes et enseignes doivent étre orientés vers le bas
(ULOR installé < 4%) et d'une température de couleur maximale de 3000 K.

u]

Horaires d'extinction : nous recommandons une extinction entre 22h et 6h
du matin, sauf au mois d'avril, période particuliérement sensible, ool il est
essentiel d'imposer une extinction de 19h a 6h.

= Les publicités, enseignes et préenseignes lumineuses situées a I'intérieur des
vitrines ou des baies d'un local a usage commercial

Au méme titre gue les publicités, préenseignes et enseignes lumineuses numeérigues
extérieures, il serait essentiel d'interdire toutes publicités, enseignes et
préenseignes lumineuses sous forme d'écrans LED situées a l'intérieur des
vitrines ou des baies d'un lecal 4 usage commercial visibles depuis |'extérieur.

Si malgré nos recommandations ces installations sont autorisées, nous
recommandons de limiter ainsi leur nombre, taile et horaires de fonctionnement :

u]

Leur nombre : nous recommandons de les interdire dans les zones hors
aggloméeration et de limiter leur nombre & 1 par activité en agglomeération.

0

Leur taille : elles ne devraient pas dépasser une surface cumulée de 2m?
peu importe le type dinstallation (paralléle & un mur, fixé au sol,..)

v}

Horaires d'extinction : les publicités, enseignes et préenseignes lumineuses
situges a l'intérieur des vitrines ou des baies d'un local & usage commercial
visibles depuis I'extérieur doivent 8tre soumises & une obligation
d'extinction de 19h a 6h toute I'année afin d'interdire leur fonctionnement
de nuit et donc éviter la forte pollution lumineuse qu'elles créeraient.

242
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Page 1 of 1

+ Elaboration du réglement local de publicité (ELF)
!' Charles-Henri DOUMERC A : rlpi@mairie-saintlen fr 27/05/2024 13:13
= Cc: "secretariatiimairie-saintlew. fr"

2 Attachments
)
ar
Saint-Len - Avant-projet de RLP - Concertation - Cowrrier UPE - 27 mal 2024, pdf

2

Saint-Len - Avant-projet de RLP - Concertation - Contribution UPE - 27 mai 2024, pdf

Paris, le 27 mai 2024
Monsieur le Maire,

Dans le cadre de I'élaboration du réglement local de publicité (RLP) de la commune de Saint-Leu, je vous
prie de bien wouloir trouver ci-joint les observations de I'Union de la Publicité Extérieurs (UPE).

Je vous en souhaite une bonne réception.

WVeuillez agréer, Monsieur le Maire, I'expression de mes salutations distinguées.

Charles-Henri DOUMERC
Responsable juridigue

Union de la Publicité Extérieure
Tel : 01.47.42.89.92

Email : ch.doumerci@upe.fr
2, rue Sainte-Lucie - 75015 PARIS

file:/ ' C:Users RTAIDE/AppData/Local Temp/notesSC2BAE~web5735 him 27/05/2024
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U P D e b FUBLICITE EXTERIEURE

Monsieur le Muaire

En son Hitel de Ville

58, avenue du Général Lambert
B[P 1004

OTROE Saim-Leu Cedex

Paris, le 27 mai 2024

Dbiet ; dlabaration du réglement local de publicid
Coweertation = suite riwnion du 25 mars 2024

Monsicur le Maire,

Les entreprises adhérentes de I'Union de la Publicité Extérieure (UPE), syndicat professionnel
représentant les principaux opérateurs de ce secteur d'activité, ont pris connaissance avec un
grand intérdt du projet de rapport de présentation relatif au futur réglement local de publicitg
(RLP) de la ville de Saim=Leu ayant fait "objet d'une réunion de concertation le 25 mars
dernier.

Afin de mieux concilier les objectifs de protection du cadre de vie du territoire et le dynamisme
cconomique et commercial des acteurs locaux, nous vous présentons nos demandes
d'aménagements réglementaires afin qu'un compromis satisfaisant puisse permettre & chacune
des purties prenantes de trouver un juste éguilibre, Cette obligation de conciliation est imposée
en effetl par le code de I'environnement.

C'est pourquoi, nous vous présentons nos demandes d'aménagements réglementaires afin
qu'un compromis satisfaisant puisse permettre & chacune des parties prenantes de trouver un
Juste équilibre, o

Vous trouverez i cet effet, joint & I présente, un dossier reprenant nnsfdil‘ﬁﬁmte: propositions,
¥

En espérant que vous comprendrez le bien-fondé de notre démarch®, je vous pric de recevoir,
Monsieur le Maire, mes salutations distingudes,

P dossier de présentation

gﬁmﬂ 2, rue Sainte Lucie | 75015 Paris | Tél : 01 47 42 16 28 | Fax : 01 47 42 89 96
Ehsa contoct@upedfr | www.upe.fr | SIRET : 30302628000030 | APE: 94112
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Upe Contribution & I'élaboration du réglement local de publicité (RLP) — Saint-Leu

Mai 2024

Contribution a I'élaboration du U e

réglement local de publicité
(RLP)

Fondée en 1953, I'Union de la Publicité

Extérieure  (UPE) est le syndicat

L] professionnel représentant les principales
Salnt- Leu entreprises de la  communication
extérieure. Elle regroupe une trentaine

d'opérateurs nationaux, régionaux et

Les sociétés adhérentes de I'Union de la Publicité Extérieure locaux.

(UPE), syndicat professionnel représentant les principaux
opérateurs de ce secteur d'activité, approuvent la démarche de
la commune de Saint-Leu visant 3 élaborer un réglement local de

La communication extérieure comprend :

- l'affichage de grand format et

publicité (RLP). Cette contribution fait suite a la réunion qui s’est Vaffichage de petit format Intégré dans
tenue le 25 mars 2024 et a la transmission du rapport de les devantures commerciales ;
présentation associé a cette réunion. - la publidté dans les transports ;

- la publidté numérique ;

Dans le cadre de la concertation, |"UPE souhaite vous faire part - les biches et Paffichage événementlel.

d’un certain nombre d'éléments liés 3 ce projet et transmettre
quelgues propositions.

Comme le rappelle le code de I'environnement (article L.581-1), Sommaire

la communication extérieure se rattache au « droit d'exprimer et

de diffuser informations et idées ». Elle est I'un des grands 1. Lapublicité

médias publicitaires, au méme titre que la presse écrite, la

télévision, la radio, I'Internet et le cinéma. Elle permet aux 1.1, Le marché global
acteurs économiques locaux et nationaux de promouvoir leurs 12. Laréglementation de la

activités, et contribue ainsi a soutenir la consommation, la c?mmnlcauon extérleure
. | . 1.3. Lintérét de la communication
croissance et 'emploi.

extérieure
L'avenir de la communication extérieure a Saint-Leu dépend de 1.4. Un média responsable
cette future réglementation. La recherche d'un équilibre entre 15. Un outil de communication
impératifs environnementaux et maintien de notre activité doit locale

donc étre l‘objectif de cette concertation. Des dispositions
raisonnées et raisonnables seront ainsi nécessaires en vue de
préserver les différents intéréts en présence.

2. lesenjeux et Impératifs de la
communication extérieure

3. Lediagnostic

_—— - . 4. La confusion visuelle
La communication extérieure dans le territoire : une

véritable activité économique associant de 5. Nos propositions
nombreuses parties-prenantes

il R A
Sockus tovlos hovones g

Page | 1
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Upe Contribution & I'élaboration du réglement local de publicité (RLP) — Saint-Leu

1. Le contexte de la communication extérieure

1.1 - Le marché global

Au préalable, nous tenons a préciser que la communication extérieure est un média déja particulitrement
réglementé, & la différence de la publicité sur Iinternet. De plus, en dix ans, le nombre de dispositifs
publicitaires a baissé de 50 % du fait de ces évolutions normatives.

Or, notre média représente 6,5% des Investissements en & aace dos midh
publicité totaux, |3 ol Internet en capte prés de 60%
(Source : IREP, 2023).

«T1 2023

= Pénaliser la communication extérieure ne
diminue pas la publicité mais la redirige vers
des médias de plus en plus émetteurs de gaz
a effet de serre, et beaucoup moins
contributeurs au niveau local.

1.2 = Un média déja trés réglementé

La communication extérieure est le seul média qui reléve du code de 'environnement et son cadre législatif
et réglementaire est le plus complet et le plus restrictif au monde.

Depuls 2008, 37 lois et ordonnances et 35 décrets sont parus (dont 4 Intervenus rien que sur l'année 2023).
Parmi les plus récentes dispositions, nous pouvons citer :

¢ La loi n* 2021-1104 du 22 ao(t 2021 portant lutte contre le déréglement climatique et renforcement de la
résilience face a ses effets ;

* Laloi n°2022-1158 du 16 ao(t 2022 portant mesures d’urgence pour la protection du pouvoir d'achat ;

o Le décret n* 2022-1294 du S octobre 2022 portant modification de certaines dispositions du code de
l'environnement relatives aux régles d'extinction des publicités lumineuses et aux enseignes lumineuses ;

¢ Le décret n®2022-1331 du 17 octobre 2022 portant obligation d’extinction des publicités lumineuses en cas de
situation de forte tension du systéme électrique ;

* La loi n*2023-380 du 19 mal 2023 relative aux jeux Olympiques et Paralympiques de 2024 et portant diverses
autres dispositions ;

* Le décret n“2023-1007 du 30 octobre 2023 portant modification de certaines dispositions du
Code de I'environnement relatives 3 la surface des publicités, des enselgnes et des préenselgnes ;

* Le décret n°2023-1021 du 3 novembre 2023 relatif aux régimes de sanctions pénales en matiére de protection
du cadre de vie et de sécurité d'approvisionnement en électricité ;

Page | 2
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Upe Contribution & I'élaboration du réglement local de publicité (RLP) — Saint-Leu

* Le décret n® 2023-1056 du 17 novembre 2023 réglementant la publicité en mer territoriale et sur les eaux
intérieures maritimes frangalses ;

¢ Le décret n* 2023-1409 du 29 décembre 2023 portant modification de diverses dispositions du code de
I'environnement relatives & la publidté, aux enseignes, aux préenselgnes et aux paysages.

De plus, c’est le seul média dont la réglementation nationale est souvent complétée par une réglementation
locale.

A la différence de la publicité sur V'Internet, la communication extérieure est donc un média déja
particuliérement réglementé, le réglement national de publicité (RNP) étant trés souvent complété
par une réglementation locale (RLP).

1.3 - L'intérét de la communication extérieure

Média historique et populaire, média de proximité, la communication extérieure permet aux acteurs
économiques de se faire connaitre et d'assurer leur développement et leur notorlété, objectifs primordiaux dans
une optique de relance économique. La communication extérieure est en perpétuelle évolution et peut étre le
relais des nouveaux modes de consommation et de production responsables et durables.

* ECONOMIQUE : il permet aussi bien la prise de parole d'une entreprise locale que nationale ;
* POPULAIRE et INCLUSIF : Il permet de véhiculer I'information auprés de tous les usagers sans
discrimination.

Par la diffusion de I'information au plus grand nombre de personnes, la communication extérleure participe de
la vie soclale et économique des territolres. Elle est un levier de la relance économique engagée actuellement
par les pouvoirs publics.

1.4 - Un média responsable

Un média engagé en faveur du plan de sobriété énergétique : les engagements de 'UPE en
faveur de la transition écologique

La lutte en faveur de I'urgence dimatique et

pour la protection de |'environnement sont %3,-__.:—;_.,_ T e e e

des causes d'intérét humain, un engagement = e

de la France et de I'Union européenne, une PR

responsabilité individuelle et collective. R — T S

Face a la crise climatique, comme face a la / \
3 wn %0 Tose

crise sanitaire et ses conséquences, pouvoirs
publics, citoyens et acteurs privés doivent &tre partenaires pour élaborer des solutions efficaces et
concrétes.

Meédia de la proximité et de la mobilité, la communication extérieure a engagé sa transition
écologique depuis de nombreuses années et entend I'amplifier pour contribuer 3 celle de

I'économie et de la société frangaises.

Les engagements des sociétés adhérentes de I'UPE : http://www.upe.fr/?rub=l-actualite&id=127

Page | 3
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ibution & 'élab ion du régl local de publicité (RLP) - Saint-Leu

1.5 - Un média accélérateur de la transition

La communication extérieure : un média accélérateur de |la transition
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La publicité permet de promouvoir des opérations et mettre en avant des entreprises vertueuses et
de contribuer ainsi a leur développement.

Limiter fortement, voire interdire |a publicité, conduirait a priver les entreprises, les produits ou les
services dits « responsables » de |a possibilité de se faire connaitre largement.
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Une empreinte énergétique maitrisée

Une premiére étude démontre que |la communication
extérieure représente :

- 0,028 % de la consommation énergétique totale de la
France (0,145TWh/ 510 TWh) ;

- 0,4 % de |la consommation totale des technologies de
I'information et de la communication (TIC).

La communication extérieure est :

:.7{,, Ko srrtbrmmigress :J o - 6 X plus sobre en énergie que le digital ''';
rformance énergetigue, SConomigue .
ot sociitale de t publiché eatérewe - 17 x plus sobre en énergie que la télévision ¥
Mars 2023

(3} rapportée au volume de contacts / 2 l'audience touchée

Document complet disponible :
https://www.upe.fr/fichiers/20230209_KPMG_GSG_Note_Publicite_Exterieure_vFFF.pdf

Une 2éme analyse menée par KPMG met en évidence que la
communication extérieure dans son ensemble (OOH et DOOH)
ne représente qu’une proportion minime des émissions de CO2
de |a France :

- 0,01% émissions de CO2 totales du pays ;
- 0,44% des émissions de CO2 du secteur des Technologies de

I'Information et de la Communication (Internet, télévision,
téléphones, ordinateurs...) ;

KPMG Analyse comparative
des empreintes carbones de la
publicité extérieure por ropport - Entre 2,6 et 3,6% des émissions de CO2 des activités
oux autres médios. Mai 2023 publicitaires du secteur des Technologies de I'Information et de

la Communication.

L'étude de KPMG démontre que la communication extérieure dans son ensemble (OOH et DOOH) est,
pour un méme public touché par les messages publicitaires, le moins émetteur de gaz a effet de serre
de tous les médias :

- Entre 2 et 3,4 fois moins émetteur de CO2 que la publicité a la radio

- Entre 3 et 3,6 fois moins émetteur de CO2 que la publicité sur Internet

- Entre 7,1 et 10,7 moins émetteur de CO2 que |a publicité a la télévision

- Entre 10,1 et 25 fois moins émetteur de CO2 que la publicité dans la presse
- Entre 57 et 65 fois moins émetteur de CO2 que la publicité par mailing

Dans un scénario tendanciel, seules la publicité extérieure et L) presse écrite
réduiront leur empreinte carbone au cours des prochaines années

Document complet disponible : https://www.upe.fr/?rub=l-actualite&id=147
Page | 5
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1.6 Un média puissant au service des annonceurs locaux

L'étude réalisée par le cabinet Deloitte en janvier 2017* montre que |'investissement publicitaire en
France a un impact multiplicateur de 7,85 sur I'économie en général : 1 euro investi en publicité

permet de «créer 7,85 euros d'activité économique
supplémentaire’.

La communication extérieure est un contributeur local du
dynamisme économique et social des territoires et génére des
retombées économiques sociales et fiscales directes au niveau
local, contrairement aux multinationales du Net.

La communication extérieure est tout particulierement appréciée
des annonceurs locaux. Ces derniers ont plus que jamais besoin
d’outil de communication pour assurer leur notoriété, annoncer
leur activité, se faire connaitre et reconnaitre dans leur zone de
chalandise.

Il s'agit donc d’'un média indispensable

23008
pour les entreprises locales, notamment
dans le cadre de la relance économique o
15308
engagée actuellement par les pouvoirs 18a0n
publics.
L'affichage est, en France, le premier média p

historique sollicité, devant la presse

19 50%

16,400 17.20%
5, 10%
l a

quotidienne régionale (PQR). Michage Sote  Dgmi oA o oo Clnd, TV

Pourcentages des dépenses médio Locoux — France Pub 2019

Tous les secteurs économiques locaux utilisent la communication extérieure et notamment les
entreprises du secteur du tourisme et des loisirs qui investissent plus de 40 % de leurs dépenses
annuelles de communication en affichage.
(source France Pub 2019)

-

NAVETTE
ACRGPORT

' Etude Dekoitte, « The economic contribution of advertising in Europe. A report for the world Fedaration of Advertisers », Jamier

2017
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2 - Les enjeux et impératifs de la communication extérieure

2.1 Un média indispensable

Pénaliser la communication extérieure a pour conséguence de favoriser la position dominante des
opérateurs publicitaires sur Internet, principalement les GAFAM, sans bénéfice au niveau local. A
contrario, la communication extérieure apporte des recettes aux différentes collectivités par le biais
notamment de la taxe locale sur la publicité extérieure (TLPE). De plus, notre média représente des
emplois non délocalisables.

2.2 L'audience : un enjeu fondamental

La communication extérieure est un média de masse historique dont |’existence repose sur une
garantie d’audience. Pour parvenir a un degré raisonnable d'audience, le territoire se doit d’étre
couvert de maniére cohérente par un réseau de dispositifs publicitaires.

Il convient de rappeler qu‘une forte diminution de I'audience, du fait d'une dédensification publicitaire
trop importante, favorisera le report des investissements publicitaires vers d'autres supports,
principalement Internet et des modes de communication interdits (affichage sauvage).

Aussi, |a future réglementation communale doit assurer @ minima au média le nécessaire maintien de
cette audience, gage indispensable a sa préservation dans le paysage économique local.

L'audlence ne se résume pas & couvrir Fensembile d’un territoire, y compris les zones rurales, mals d'étre blen
présent sur les secteurs et axes ol se concentrent les flux de population.

2.3 La lisibilité du message, un élément clé

Historiquement, la communication extérieure s’'appuie sur des formats d’affiche standards. En effet,
le média recourt 3 une chaine logistique qui ne peut exister que par des processus standardisés
(imprimeurs, matériels, logistique...) et une optimisation des coits.

Un format standard se dégage en France dans les agglomeérations de plus de 10 000 habitants ou
appartenant a une unité urbaine de plus de 100 000 habitants : le 8 m? de surface d’affiche. Il est
indispensable que ce format national soit repris dans le futur RLP.

Il convient par ailleurs de tenir compte des éléments d’encadrements propres a chaque opérateur afin
de déterminer la surface unitaire maximale « encadrement compris » autorisée pour les dispositifs
publicitaires dans le futur RLP.

Afin de tenir compte de la trés grande majorité des modéles de dispositifs existant 3 ce jour, il a été
retenu un format standard de 10,50 m?. Cette standardisation évite la destruction et le remplacement

de milliers de dispositifs en France uniquement pour quelques centimétres de moulures, tout en
conservant le format d'affiche universel {voir illustration ci-dessous).

Page | 7
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En la matiére, le ministére de la Transition écologique et de la cohésion des territoires a publié, en
octobre 2019, une fiche relative aux modalités de calcul des formats des publicités. Il en ressort que
les collectivités locales peuvent tout a fait prévoir dans leur RLP(i} un format d'encadrement de
10,50m? pour une surface d'affiche de 8 m?.

Par décret n°2023-1007 du 30 octobre 2023 portant modification de certaines dispositions du code i
de I'environnement relatives a la surface des publicités, des enseignes et des préenseignes, le
Gouvernement a tenu compte de ce format standardisé en lintroduisant au Code de
I'environnement (abaissement du format initial de 12m* & 10,50 m? encadrement compris =
nouveaux articles R581-26 et R.581-24-1 du Code de I'environnement).

La communication extérieure trouve son intérét dans 1a lisibilité du message qu'elle diffuse en
situation_de mobilité. En milieu urbain, un dispositif implanté sur le domaine privé se situe en
moyenne a 6,62 metres du bord de voie.

La situation réglementaire sur le territoire

* Le territoire de Saint-Leu compte 34 893 habitants (2021).
¢ La commune de Saint-Leu forme a elle seule |'unité urbaine de Saint-Leu.
Comme vous le signalez en page 16 du document transmis, la commune ne disposant pas d'un

RLP, les régles en vigueur sont celles du RNP applicables aux agglomérations de plus de 10 000
habitants.

Page | &
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Le découpage des secteurs agglomérés associés aux Iris de population laissent présager les
parties signalées dans les ronds bleus comme des agglomérations de plus de 10 000 habitants.

La partie la plus au nord n’a pas lieu d’étre séparée du
secteur coupé par la route des Tamarins. En effet, dans
les faits, il s'agit d'un méme secteur urbanisé dans sa
continuité, simplement coupé par une voie
structurante, qui plus est, surélevée par rapport au
bati.

Par ailleurs, la commune fait partie de l'aire d'attraction de Saint-Paul, dont elle est une commune
du pdle principal.

* Des zones de réglementation particuliéres sont

présentes sur |‘ensemble du territoire (zones
e ¥ P d'interdictions relatives notamment : sites inscrits,
- abords monuments historiques, sites patrimoniaux
remarquables...) dont certaines sont juxtaposées a des
zones d’activités économiques.

S o
.

— Ci-contre, extrait du rapport de présentation (source Go
Pub).
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Malgré la présence de zones d'interdictions relatives, la
configuration des lieux et 'impérieuse nécessité de se
signaler doivent étre prises en compte dans le futur
RLP, avec des dispositions devant nécessairement
réguler la présence de cette signalisation.

Le diagnostic

D12 -Saint Leuw

Nous souhaitons apporter quelgues précisions sur le diagnostic réalisé et présenté dans le rapport

de présentation.

Le diagnostic réalisé démontre bien la nécessité pour la

o —— communication extérieure de pouvoir étre présente sur les
» : secteurs a forte audience, notamment les axes
} structurants.
\
o Y - Les secteurs peu urbanisés sont trés peu concernés par des
implantations, et ce, méme si la loi le permet actuellement.
Les dispositifs d’'un format inférieur a 4.70 m?
sudoce Moimded? Dedls  Supérieurd sont généralement des pré-enseignes qui ne
m 10.5 m 10.5 e w - s
Sormkee ds . o = sont pas soumises a l'obligation d'un format
dispositits > standard et uniforme (message individuel de
On 108 O3 27% Gos PUbIS ot PAbenseines SCIN ; localisation d’une activité qui ne requiert pas la

ou Insiobees drectiement s ks ol O teetiors communat ont | réalisation d’une affiche imprimée).

une srfoce inféfiewse & 47 m

' Mouns de Ded?d Supérieur &

Sur la publicité sauvage

Hllustration o-dessous

Les publicités sauvages, considérées pourtant comme des « publicités », sont condamnables
et ne peuvent entrer en comparaison avec le média développé par les professionnels de la

communication extérieure.

Notre activité répond en effet 3 des normes précises d'audience au service des annonceurs

locaux.

La lutte contre la publicité sauvage ne doit pas étre 'occasion de définir des régles encore plus drastiques &
I'égard de la communication extérieure, amenant & la destruction de cette activité économique.

Page | 10
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Nos propositions

L'objectif premier est |a recherche de dispositions réglementaires en cohérence avec 'urbanisation
en présence et le respect des impératifs du média. Il conviendra ainsi que le futur RLP vise une
couverture géographique homogéne sur I'ensemble du territoire assurant une garantie d'audience
couplée avec un format standard, uniforme et lisible.

Un zonage lisible et ajusté au territoire peut se décliner en 3 / 4 zones afin de tendre vers I'objectif
de cohérence territoriale. Il s'agira de définir des zones soumises 3 des regles graduées et
proportionnelles au niveau de protection voulu.

*  Secteur patrimoine : protection renforcée ;
+ Zones résidentielles ;

*  Axes structurants ;

* Zones d’activités.

Réglementairement, cela se traduit par un zonage simple intégrant @ minima 2 zones ouvertes
a la communication extérieure dite de « grand-format » : les axes structurants / transverses et
les zones d’activités économiques.

Zone Axes structurants / transverses :

¢ Un format publicitaire respectueux des standards nationaux : Format 8 m? d’affiche,
dispositif a 10.50 m? encadrement inclus (hors piétement et éléments accessoires).

* Reégle de densité simple :
o 1 dispositif maximum par unité fonciére.

Zone Activités économiques :

e Un format publicitaire respectueux des standards nationaux : Format 8 m? d’affiche,
dispositif & 10.50 m? encadrement inclus (hors pietement et éléments accessoires).

* Reégle de densité :
o Linéaire de fagade sur rue inférieur 3 30 metres : 1 dispositif maximum par unité
fonciere ;
o Linéaire de fagade sur rue supérieur 3 30 métres : 2 dispositifs maximum par unité
fonciére espacés de 20 métres sous réserve du respect de I'article R.581-25 du Code
de l'environnement.

Page | 11

31



Envoyé en préfecture le 17/12/2024

Recu en préfecture le 17/12/2024
ANNEXE 1 AFFAIRE N° 07 /11122024 Publié le 18/1212024 S LG+

ID : 974-219740131-20241211-07_11122024-DE

Upe Contribution & I'élaboration du réglement local de publicité (RLP) — Saint-Leu

Combinées au strict respect des régles de prospect établies par le réglement national de publicité
(RNP), ces régles de densité facilement compréhensibles et simples d’application doivent permettre
une meilleure maitrise de la publicité dans I'espace urbain.

Ces régles de format et densité peuvent étre complétées par des regles d'esthétisme simples et
facilement applicables, a savoir:

* Des dispositifs réalisés dans des matériaux durables et inaltérables y compris les structures
des cadres, moulures entourant un panneau et plateaux du fond. lls ne peuvent pas étre
constitués de matériaux bruts et/ou sans finition ;

* Toute installation doit respecter les normes de construction et d’installation en vigueur sur le
territoire ;

* Sjelles sont visibles de I'espace public, les passerelles d’entretien doivent étre repliables.

Le RLP adapte aux enjeux locaux les dispositions nationales du code de I'environnement. Il peut et
doit, sur ces zones a forte audience, réintroduire la publicité dans les secteurs d'interdictions relatives
(article L.581-8 | du Code de I'environnement).

De maniére générale, le RLP doit prendre en compte les nouvelles urbanisations et les technologies
existantes et a venir. Il doit permettre aux annonceurs d'utiliser de nouveaux moyens de
communication dans une démarche responsable.

Le RLP est un document s’inscrivant dans la durée et doit nécessairement tenir compte des nouveaux
outils de communication, dont la publicité numérique.

L’émergence des nouveaux modes de communication doit &tre prise en compte, comme la publicité
numeérique, |'affichage événementiel ou encore les baches publicitaires, pour lesquels le code de
"environnement prévoit une procédure d'autorisation au cas par cas au bénéfice des autorités
administratives locales.

De maniére générale, le RLP devra faire émerger la communication de demain notamment pour les
grands événements locaux (manifestations sportives et culturelles...).

Page | 12
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Conclusion

la communication extérieure est un média engagé vers la neutralité carbone, qui contribue
positivement & |'"économie locale, et dont la consommation énergétique est infinimant inférieure a
celle des autres meédias et d'abord de I'internet, a qui I'on demande peu {voire rien) en matiére de
sobriété énergetique.

la communication extérieurs, au meéme titre gue tous les médias historiques, est un meédia
absolument indispensable aux entreprises et aux institutions pour véhiculer leurs messages de
responsabilité sociale et environnementale et promouvoir |a transition écologigue aupres du grand
public.

La communication extérieure a plus gue jamais sa place dans c2 nouveau défi écologique et sociétal.
Professionnelle et interlocutrice des collectivités dans le cadre de I'élaboration des RLP(l), I'UPE se

tient & votre disposition pour participer et alimenter, le cas échéant, vos réflexions dans le cadre de
réunions préparatives a cet ambitieux projet.
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Projet de RLP de Saint-Leu (974)
Observations de I'association
Paysages de France

12 aolt 2024

Introeduction

Mous nous réjouissons de la bonne mise en ceuvre globale des objectifs fixés par
Saint-Leu en matiére de publicité extérieure : absence de dérogations dans les
zones protégées, réduction globale de la densité publicitaire, interdiction du
numeérigue dans certaines zones... Toutefois, certaines dispositions mériteraient
d'étre renforcées, notamment en ce qui concerne la surface de certaines publicités
et enseignes ainsi que I'affichage lumineux. Mous les détaillons ci-dessous.

l. Publicités

A.Supports publicitaires : de bonnes décisions qui pourraient étre
complétées par une restriction de la surface autorisée des publicités scellées
au sol

Saint-Leu a pris une décision remarguable en limitant le nombre de publicités a
une par unité fonciére dans les zones ZP2 et ZP3. Nous saluons également
l'initiative de la commune d'interdire la publicité murale dans les hauts de Saint-Leu
(ZP1}), ce qui permetira de préserver le paysage de cette zone. De plus,
l'interdiction des baches publicitaires en ZP2b et la limitation des publicités sur
mobilier urbain & 2 m* sont des mesures bénéfiques pour l'esthétique urbaine.

Cependant, un effort supplémentaire pourrait étre envisagé concernant les
publicités scellées au sol dans la zone ZP2b. En effet, une surface autorisée de 4,7
m* semble disproportionnée pour un centre-ville, risquant ainsi de dégrader
fortement le paysage urbain. Nous proposons de la supprimer, ou a défaut de la
passer a 2 m?

B. Publicité lumineuse : des mesures positives mais compromises par des
régles de surface qui devraient étre impérativement modifiées

L'extinction des publicités lumineuses de 22h a Th, linterdiction des publicités
lumineuses sur toiture, et linterdiction des publicités numérigues en centre-ville
(ZP2b) indiguent la bonne volonté de la commune pour limiter la pollution
lumineuse et visuelle.

Méanmoins, 'autorisation des supports numérigues allant jusqu'a 2,5 m? en ZP3
nous parait trés préjudiciable. Afin d'éviter l'envahissement visuel, nous conseillons
une surface maximale de 1 m?

Paysages de France 5, place Bir-Hakeim 38000 Grencble
06 32 04 4919 contacti@paysagesdefrance.org
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Il en est de méme pour la surface des publicités derriéres les vitrines : 2 m?* pour
I'affichage numérique, et pas de limite de surfaces pour le reste | Nous
préconisons l'interdiction de ces publicités numérigues, et la limitation des autres a
1me

Impact des écrans numeérigues

Les écrans numériques, diffusant des images fixes ou animées, gu'ils soient
muraux ou au sol, font partie des dispositifs qui ont le plus fort impact sur leur
environnement.

L'effet perturbateur de ces derniers sur les usages, ainsi que sur 'ambiance
paysagére d'un lieu, du fait notamment d'éclairs (flashes) intermittents, est trés
violent. Des enjeux environnementaux et sociétaux majeurs sont également en
cause, tels la protection du ciel nocturne, la lutte contre le gaspillage énergétique
et le réchaufferment climatique.

Alors que, partout, I'ordre du jour est a la réduction de I'éclairage public de la
consommation d'électricité en général, installer des publicités lumineuses va a
'encontre de la politique environnementale de Saint-Leu.

Comment demander aux citoyens d'agir au quotidien par de multiples gestes et
d'accepter les contraintes gu'impose l'urgence écologigue, si, dans le méme
temps, |la collectivité donne un contre-exemple ?

Préconisation de Paysages de France :
- supprimer, ou & défaut diminuer |a surface maximale autorisée des publicités
scellées au sol en ZP2b

- limiter la surface de la publicité numérigue en ZP3 & 1 m?

- Interdiction des publicités numeériques derriére les vitrines, limitation des autres
publicités derriéres les vitrines &4 1 m?,

Il. Enseignes

A.Supports : points de vigilance concernant les enseignes sur fagade et
scellées au sol

Mous saluons la décision de la commune de Saint-Leu d'interdire les enseignes sur
toitures dans les zones industrielles, ainsi que la limitation, dans ces mémes
zones, a une seule enseigne de 2 m? par cloture et 4 des enseignes de 1 m? ou
maoins par voie.

Cependant, certaines autres décisions suscitent des préoccupations, voire de
fortes inguigtudes. L'application du réglement national de publicité sur tout le
territoire en ce qui conceme les enseignes sur fagade est trés problématique, car il
permettrait l'installation d'immenses dispositifs sur les batiments des zones
commerciales. Mous recommandons donc une limitation de 8 m® pour chague
fagade de plus de 50 m? et de 4 m® pour chague fagade de moins de 50 m?®.

Des enseignes sur fagade démesurées

Paysages de France 5, place Bir-Hakeim 38000 Grencble
06 32 04 4919 contacti@paysagesdefrance.org

35



Envoyé en préfecture le 17/12/2024
Recu en préfecture le 17/12/2024
ANNEXE 1 AFFAIRE N° 07 /11122024 BUblié le 18/12/2004 aadl

ID : 974-219740131-20241211-07_11122024-DE

Le Code de I'environnement impose une régle de pourcentage gui, sur de grands
etablissements, peut aboutir & des enseignes « hors normes »

A titre d'exemple, un batiment dont la fagade mesure 100 m de longueur et 8
métres de hauteur peut, en application des régles nationales, recevoir une
enseigne de 120 m? !

Afin d"éviter les débordements que permettrait le projet de réglement dans sa
version actuelle, il convient donc d'assortir la régle nationale d'un plafond ou
surface maximale, indépendante de la seule régle de pourcentage.

Cette limitation aurait pour effet de favoriser un exercice plus équilibré et « serein »
de la concurrence entre activités, notamment éviter que des dispositifs
surdimensionnés ne portent préjudice sur ce plan aux activités dont les enseignes
sont d'une surface plus réduite.

De plus, les enseignes scellées au sol, qui encombrent la voirie et sont souvent
redondantes par rapport a celles déja présentes sur les fagades des magasins,

devraient &tre interdites. Or, dans le projet actuel du RNP, elles sont autorisées
avec une surface de 6 m*, ce qui nous semble excessif. Nous exhortons donc la
commune de Saint-Leu a reconsidérer cette décision.

Des enseignes scellées au sol inutiles

Les dispositifs de ce type se caractérisent souvent par leur aspect clinguant du fait
notamment des matériaux et des couleurs utilisés. Etant scellés au sol, ces
dispositifs impactent fortement le paysage méme lorsgue leur surface est
contenue. Leur utilité n'est nullement avérée, ces demiers pouvant méme avoir des
effets pervers :

- En réduisant ou « brouillant » 1a lisibilité des enseignes apposées sur le batiment

ou s'exerce |'activité.

- En provoguant un effet de surenchére entre les acteurs économigues et en
défavorisant les activités qui ne peuvent se signaler par une enseigne au sol, ce
gui va trés exactement & I'encontre d'un exercice équilibré de la concurrence.

B.Enseignes lumineuses : des décisions précccupantes concernant les
horaires d'extinction et I'autorisation du numérigue.

Les décisions prises sur ce sujet nous semblent particuliérement problématigues et
meritent une attention accrue de la part de la commune. En effet, sur 'ensemble
du territoire, y compris en centre-ville, les enseignes lumineuses pourraient rester
gllumées aprés la fermeture des magasins (jusgqu'a 22h) et avant leur cuverture
(aprés Th), ce gui constituerait un gaspillage d'électricité manifeste et une source
importante de pollution lumineuse. Les bonnes pratiqgues recommandent d'éteindre
ces enseignes une heure avant et une heure aprés les horaires d'ouvertures des
magasins.

La guestion des enseignes numériques est encore plus préoccupante, en raison de
leur forte consommation énergétigue et de leur impact visuel considérable. Une
surface maximale de 2 m? pour ces enseignes nous semble démesurée et
agressive. Nous suggérons donc leur interdiction pure et simple. En demnier
recours, leur surface devrait &tre limitée a 1 m?.

Paysages de France 5, place Bir-Hakeim 38000 Grencble
06 32 04 4919 contacti@paysagesdefrance.org
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Enfin, le RLP ne fixe actuellement aucune limite de surface pour les enseignes non
numeérigues derriére les vitrines, ce qui pourrait permettre une couverture compléte
des vitrines | Nous recommandons de limiter ces surfaces & 1 m? afin de préserver
I'esthétigue urbaine et de réduire l'impact visuel excessif.

Préconisations de Paysages de France :

- Enseignes sur fagade : Limitation & 6 m® pour chague facade de plus de 50 m® et
a 4 m* pour chague fagade de moins de 50 m?.

- Enseignes scellées au sol : Interdiction compléte.

- Enseignes lumineuses : Eteindre une heure aprés la farmeture et allumer une
heure avant l'ouverture des magasins.

- Enseignes numériques : Suppression totale, ou a défaut, réduction significative
de leur surface, actuellement jugée excessive.

Conclusion

Le Réglement Local de Publicité (RLP) de Saint-Leu présente des avancées
notables pour la protection du paysage urbain et la réduction de la pollution visuelle
et lumineuse. La limitation de la densité et de la surface d'affichage des publicités et
des enseignes dans certaines zones, linterdiction de certains formats témoignent
d'une volonté claire de préserver l'esthétique et l'intégrté du cadre de vie. De méme,
les restrictions des horaires d'éclairage des publicités lumineuses et l'interdiction des
publicités numériques en ville constituent des mesures positives pour limiter les
nuisances visuelles.

Cependant, certaines décisions du projet de RLP restent préoccupantes. La surface
autorisée pour les publicités scellées au sol et les enseignes, ainsi gue 'absence de
restrictions suffisantes sur les supports numériques, risquent de compromettre ces
efforts de préservation. La présence d'enseignes numérigues, en particulier, avec
leur impact visuel et leur consommation énergétigue élevée, constitue une source
de pollution visuelle importante. Il est crucial que la commune de Saint-Leu
reconsidere ces points, afin de renforcer l'efficacité du RLP et de protéger
pleinement lidentité visuelle de la ville.

Paysages de France 5, place Bir-Hakeim 38000 Grencble
06 32 04 4919 contacti@paysagesdefrance.org
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RE: Panneau publicitaire non réglementaire [

rlp = Mare Claude Anamale 17409/ 2024 11:06
Envoyé par Glovannl Atchama
Ce “Eline Cheung"”, "Lisa Compain®, "Ap@rmairie-saintleu fr*

D rlpytairie-5t-Leu
“Marie Clawde Anamale® <Marie-Claude Anamale@ oo re

Eling Chewng” <Eline.Cheung@tcore>, "Lsa Compain” < Lisa Compain@ioa.re>

ApE@maine-saintleu.fr <rp@marie-saintlewfr>
Bonjour Madame ANAMALE,

Mous vous remercions pour cetie contribution et pour la transmission de ces éléments.

Bien cordialemeant
L'aquipe RLP
"Marie Clauds Anamala® Bonjour, Dans le cadre de I"élaboration d... 1200502024 15:39:40
De "Marle Claude Anamale” <Marle-Claude. Anamale@beo res=
A “ripmaine-saintieu. fr* <dAp@maire-santleu_fr=
Ce: “Elime Cheung® <Eline.Cheungi@co.re>, "Lisa Compain® <Lise . Compaini@oo. ra>
Date : 12092024 15:39
Ot PFanneau publicitaire non réglemeantalre
Bonjour,

Dans le cadre de |'élaboration de votre RLP, nous vous soumettons les éléments &
prendre en considération en matiére de signalisation touristique. En effet, le
Territoire de ['Ouest a démarré en 2023 'actualisation de son schéma directeur de
signalisation touristigue (schéma existant datant de 2005). Pour mémoire, la finalité
est de définir pour notre territoire une identité perceptible par la mise en ceuvre
d'une signalétigue homogéne et caractéristigue du temtoire de 'Ouest.

Comme précédemment envoyé a vos collégues de la direction aménagement olivier
Sethos et madame Bemadette Mardaye Directrice Générale Adjointe
Administration Générale

Convenu, nous vous transmettons en lien de téléchargement les éléments suivants
https://cloud.teo.refindex. php/sifviyfESphwEVeY4

-La charte de signalétigue du Territoire de 'Ouest validée par les élus
communautaires

-Le recensement des équipements touristigues « signalables » établi par notre AMO

GDs
Par ailleurs, en complément, nous préconizons dans le cadre de votre RLF de
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prévair ou intégrer les éléments suivants concemant les prestataires touristiques :
& [e refuser toute nouvelle installation de panneau publicitaire et done non
réglementaire (code de I'environnement et loi Grenelle 2) et de mettre en
demeure les prestataires de faire retirer tout équipement de ce type, visible
depuis la route.

e Faire référence au cadre d'intervention du territoire de I'Ouest en ce qui
concerne la signalisation routiére des prestataires touristiques (cf le
document charte qui reprend la grille d'éligibilite)

A noter que dans le cadre de |la mise en ceuvre de la signalisation touristique, &
partir du moment ol le Territoire de |'Ouest prend en charge la pose de signalisation
routiére, nous prévoyons de faire déposer tous les panneaux « marrons » existants
sur les carrefours que nous traiterons.

Cordialerment

Marie-Claude ANAMALE
Gestionnaire de dossiers
Service developpement et promotion du tourisme

Territoire de I'Ouest Direction Tourisme et culture

1, rue Eliard Laude
BP 50049 - 97822 Le Port

Plan d'accés & Standard : 02 62 32 12 12

'infnrmatliﬂns GSM H u‘ﬁ 92 4& 35 E'D
marie-claude.anamale@tco.r
e
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Résultats - Sondage sur la réglementation de la publicité & Saint-Leu -... https=//www.intramuros.org/saintlew/'sondages/1243

SAINT-LEU

ACCUEIL > SERVICES > SONDAGES >
SONDAGE SUR LA REGLEMENTATION DE LA PUBLICITE A SAINT-LEU

RESULTATS - SONDAGE SUR LA REGIZEMENTATION
DE LA PUBLICITE A SAINT-LEU

”» -~

Sondage sur la réglementation de la publicité a
Saint-Leu

Terminé le jeudi 24 octobre 2024

(Ladoration du

Rnkmnt loal de Publlclu

Participez au sondage sur la
réglementation de la publicité a Saint-leu.

our 'NON |

Y
|

Le Réglement Local de Publicité est un outil a la disposition des communes pour réglementer,
notamment, I'installation des panneaux publicitaires.

1 sur3 04/1172024, 15:54
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Le projet de réglemeant de |a commune, accessible en téléchargement via le lien suivani, prévoit

|E'5- mesures suivantes :

« Riduire la surface des panneaus publicitaires, passant de 10,5 m? & 4,7 m® par dispositif,
sail une diminution de moitié ;

» Réduire la densité des panneaux publicitaires 3 un seul dispasitif par unité fonciére ;

* |nstaurer une plage d'extinction des dispositifs publicifaires luminewx entre 22h et 7h, et
dés 1%h au mois d'avril, afin de préserver les espéces d'oiseaux marins, telles que les
pétrels,

MAwant d'arréter son projet de réglement, la Commune de Saint-Leu met en place ce sondage, afin

de faire parficiper les Saint-Leusiens & ce projet.

Fautil réduire la taille des panneaux publicitaires ?

Qui : 90.91% (190 votes)

Men @ 4.31% [P votes)

Sans opinion ; 4.78% (10 votes)

Nombre total de votes ; 209

Fautil limiter les installations de panneaux publicitaires & un dispositif par
unité fonciére ?

Qui : 87.56% (183 votes)

Mon @ 3.83% (8 votes)

Sans opinion : 8.61% (18 votes)

Nambre total de votes : 209

Fautil enfin, agir contre la pollution lumineuse, en fixant une plage pour
I'extinction des publicités lumineuses ?

Oui - 91.87% (192 votes)

Mon @ &.70% (14 votes)

041172024, 15:54
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Résultats - Sondage sur la réglementation de la publicité 4 Saint-Leu -, hitps=wwwlintramuros org'saintlew'sondages/1 243

Sans opinion : 1.44% (3 votes)

Mombre total de vates : 209

__/.—.“)
Sainl-1eu

MAIRIE - SAINT-LEU

58 Avenue Général Lambert
Q7434 Saint-Leu

Tél. 0242 34 80 03

Lf 10

[l contact@saintleu.re
() M'Y REMDRE

@ www.saintleu.re

Site réalisé par IntraMuros SAS | Mentions légales | CGU | Politique de confidentialité
| Accessibilité : partizllemant conforme | & Gérer mes cookies | * Rechercher
| Plan du site | Copyright 2024

3 qurd 041172024, 15:54
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Annexes - communication sur le RLP

Linfos91a,

Annonces Légales Avis de marché & Appels d’offres

— #  FAITSDIVERS POLITIQUE SOCIETE SOCIAL ECONOMIE NATIONAL INTERNATIONAL COURRIER DES LECTEURS

Revenir a la Rubrique : Mairie de Saint-Leu

Réunion d'information sur le Réglement local de
publicite avec les commergants

Dans le cadre de la mise en place de son Réglem

Saint-Leu invite I'ensemble des commergants de la ville a une réunion d'information le
lundi 25 mars 2024 3 16h00 a I'Hdtel des Postes. A cette occasion sera présenté le

ent Local de Publicité, la ville de

diagnostic du territoire. S'en suivront des échanges sur les [...]

par Mairie de Saint-Leu — le lundi 18 mars 2024 3 15H42

Dans le cadre de la mise en place de son Réglement Local de Publicité, Ia ville de Saint-Leu invite
I'ensemble des commergants de la ville a une réunion d'information le lundi 25 mars 2024 a 16h00

aI'Hotel des Postes.

A cette occasion sera présenté le diagnostic du territoire. S'en suivront des échanges sur les

enjeux et les perspectives. L'objectif de cette réunion est de définir ensemble les orientations du

futur Réglement Local de Publicité (RLP).

Ce document permettra d'encadrer I'implantation des pu
enseignes afin de :

* Protéger le cadre de vie et I'environnement ;
 Valoriser la qualité urbaine et architecturale du territoi
* Lutter contre la pollution visuelle.

eéglement I.ocal de Publiate

blicités, des enseignes et des pré-

re;

caz

Reunion de Présentation du diagnostic avec

Paramétres cookies

Paramétres cookies

-‘-‘

| -

® 16:00
25 mars 2024

Quel cadre pour demgip, »

nlticn?ge Publicitaire
d Saint-Ley

Hotel des
@ Postes

INSCRIPTIONS

HARTE DES COMMENTAIRES
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— #&  FAITSDIVERS  POLITIQUE  SOCIETE  SOCIAL ~ ECONDMIE  NATIONAL  INTERNATIONAL  COURRIER DES LECTEURS

Revenir a la Rubrique : Mairie de Saint-Leu

Mairie de Saint-Leu

Réglement Local de Publicité : participez aux réunions publigues ! e
- Mairie de Saint-Leu -

par Mairie de Saint-Leu — le lundi 22 juillet 2024 a 17H03

par Mairie de Saint-Leu — le lundi 22 juillet 2024 a 17H03

”fjf: REGLEMENT LOCAL DE PUBLICITE
Saint Leu

e 9 ,!mummm_ QQ Q

3 it o e O OO 4
ENSEIGNE \ Q
% lPAuulu . )

4 ?‘““

OX

g

Participez aux 2 réunions publiques!

20 Aouata 17h: Saint-Leu a ['Hotel des Postes
21 Aouta 17h: Piton Saint-Leu, salle des mariages de la Mairie annexe

La Ville de Saint-Leu a prescrit son Réglement Local de Publicité par délibération du 8 décembre 2022. Le débat sur les

orientations générales a eu lieu en séance du conseil municipal, le 13 Juin 2024.

Désormais, nous informons le public que I'ensemble des documents liés au projet, notamment le projet de réglement,
est consultable en ligne : https://www.saintleu.re/consultations/rlp/reglement-local-de-publicite-rapport-de-

presentation.php.

Le public est également invité a participer 3 deux réunions publiques :
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Le public est également invité & participer & deux réunions publiques :

« A Saint-Leu : rendez-vous le 20 Aodt, a4 17h dans I'Hotel des Postes

» A Piton Saint-Leu : rendez-vous le 21 Aoit, 8 17h a la Mairie annexe de Piton.

Pour rappel, le Réglement Local de Publicité permet d’'encadrer I'implantation des publicités, des enseignes et des pre-

enseignes afin de :

® Prateger e cadre de vie et 'envirannement

® Valoriser la qualité urbaine et architecturale du territoire

e [utter conire la poliution visuelle

CHARTE DES COMMENTAIRES

CHARTE DES COMMENTAIRES

Zinfos974 vous offre un espace commentaires vous permettant de reagir, discuter, informer. Cet espace est ouvert aux

internautes inscrits et non-inscrits au site.

Les intervenants doivent respecter les principes élementaires du débat.

Sont proscrits

- Les insultes, les attagues personnelles, les agressions, |les propos discriminatoires sous toutes les formes — que ce soit
envers les intervenants, les commentateurs ou I'équipe de Zinfos974.

- Tout contenu contraire a la loi : I'incitation 4 la violence ou a la haine raciale, la discrimination et la diffamation, les propos
homophobes, la négation des crimes contre I'humanité, ou la justification des actes violents et des attentats.

- Les propos pornographiques ou délibérément choguants ne sont pas autorisés.

- Merci d'eviter le hors sujet, les rumeurs infondees et les fausses informations.

- La répétition d'un méme commentaire, assimilée & du spam.

- La publicité. Ne soumettez pas des liens commerciaux.

Sile commentaire d'un autre internaute vous parait contrevenir a cette charte, utilisez la commande « signaler un
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Capture d’écran du site Internet le 19 mars 2024

Réglement Local de Publicité Rew: _—
glement Local de I ublicit

Reunion de Présentation du diagnostic avec

Affichage publicitaire : bientdt une réglementation Saint-
Leusienne

L'authenticité et le cadre de vie sont des atouts qu’il nous faut préserver. Comment ne pas s’interroger a Saint-Leu du nombre

croissant de panneaux publicitaires et d’enseignes qui engendrent de la pollution visuelle.

Fort de ce constat, les élus avaient déja voté a I'unanimité en Conseil municipal du 8 décembre 2022 I'élaboration d'un

réglement local de publicité spécifique pour le territoire communal.

Le document d’'urbanisme qui en résultera va de pair avec la révision générale du Plan Local d’Urbanisme qui devra faire

I'objet d’'une large concertation avec 'ensemble des partenaires.

Un cadre législatif défini

Une adaptation locale aux prescriptions législatives et réglementaires

Plus d’informations sur le RLP : https://entreprendre.service-public.fr/vosdroits/F24478
L’élaboration d’un réglement local de publicité reléve de la compétence communale au risque de voir I'Etat décider
unilatéralement des mesures a adopter en la matiére. Sa réalisation passe par un processus d’expertises et de concertations

bien défini qui doit impérativement prendre en compte 'engagement national pour 'Environnement et la réglementation

relative a la publicité, aux enseignes et pré-enseignes sans omettre les prescriptions de la loi Climat et Résilience.

Néanmoins, son élaboration permet, par décret, une adaptation locale et spécifique intégrant les évolutions du PLU en cours

d'élaboration mais aussi et surtout les objectifs poursuivis par les élus du Conseil municipal.
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Un cahier des charges clairement établi

Le Maire de Saint-Leu, Bruno Domen et les élus du Conseil municipal ont clairement défini les objectifs a atteindre. Assurer
et maintenir la qualité patrimoniale et paysagére des entrées de ville, garantir un traitement cohérent de la publicité, des pré-
enseignes et des enseignes sur les axes structurants et dans les projets urbains a venir... Ces objectifs permettent de
préserver le cceur de ville et de I'ensemble du territoire. La ville se doit concilier attractivité commerciale et qualité de vie dans

les hauts comme dans les bas.

Les élus demandent ainsi de prendre en compte les attentes des acteurs économiques en intégrant de nouveaux modes de

publicité tels que le micro affichage, les publicités numériques ou encore I'habillage de véhicules publicitaires.

Les services en lien avec un cabinet d’études spécialisées ont déja réalisé un diagnostic de I'existant qui sert de base de

travail dans la procédure d'élaboration du RLP enclenchée par la collectivité.

Les modalités de la concertation

Une concertation plurielle

En amont des modalités de concertation, la direction des affaires générales de la Ville a mis en place un comité technique
pour réaliser le diagnostic présenté aux élus dans le cadre d'un premier comité de pilotage. S’en sont suivis deux COPIL
thématiques — Publicité et Enseignes — en vue d’'une réunion avec les personnes publiques associées (PPA). Une réunion
d’'information sur ce méme diagnostic se tiendra avec les commergants de Saint-Leu le lundi 25 mars a 16h00. Ces derniers
sont invités & s'inscrire en ligne par le biais d’un formulaire dématérialisé (un affichage papier est également prévu avec une

inscription par téléphone au secrétariat général).

Ces premiéres phases d'information précédent la concertation générale en vue de I'élaboration du RLP. Le projet fera I'objet
d'études en intégrant les avis et remarques de la population. Pour ce faire, un mail dédié est d'ores et déja mis en place,
nous recueillons vos observations sur : rip@mairie-saintleu.fr

De plus, des registres de recueil de vos avis sont disponibles dans les deux Maisons France Services du Plate et de La
Chaloupe Saint-Leu, a la mairie annexe de Piton Saint-Leu et au service Aménagement en mairie centrale.

Cette concertation conduira vers I'élaboration du RLP de
Saint-Leu dans les prochains mois
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Vers I'adoption du RLP Saint-Leusien

Les registres en ligne et sur sites seront cléturés un mois avant I'arrét du projet d’adoption du réglement local de publicité en
Conseil municipal. Une réunion publique de I'ensemble de la population sera alors organisée.

Impossible a ce jour de fournir un calendrier précis, la date vous sera communiquée prochainement sur cet espace. Son but
est de vous rendre compte réguliérement des avancées du dossier et de fournir a plus long terme des documents
administratifs tels que les graphiques délimitant le périmétre et les zones concernées. Cet outil de communication participe

également a la conscientisation de la population sur cet aspect environnemental.

Dans cette optique, un cabinet d’études sera mandaté pour faire le bilan de la concertation en prenant en compte les
obligations réglementaires, législatives et les attentes de la population. Les experts travailleront de concert avec les
organismes compétents en matiére d’enseignes, de pré-enseignes, de publicité, mais aussi d’environnement, d’architecture,

d’'urbanisme, d’aménagement du territoire, de I'habitat et des déplacements...

Une fois adopté, la délibération sera notifiée en préfecture. Lorsque le RLP entrera en vigueur, tous les dispositifs existants
(publicités, enseignes, pré enseignes) devront étre mis en conformité dans un délai reglementairement de deux mois.

La ville accompagnera dans cette démarche I'ensemble des acteurs. Il en va de notre cadre de vie, de notre espace public et

ce pour les décennies a venir.

Les derniéres publications

Réglement [.ocal de Publicité Héglement local de Publicité
Reunion de Présentation du diagnestic avec Reunion de Présentation du diagnostic avec
- —i=

Réglement Local de Publicité Inscrivez-vous a la réunion
d’information pour les commergants
sur le Réglement Local de Publicité a

Cliquez pour partager cet article

Olv|«Ol=

Consultations

Retour aux actualités
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Ces articles peuvent aussi vous intéresser :

“églement l-o:al de Publicité
Reunion de Présentation du diagnostic avec

G

Inscrivez-vous a la réunion
d’information pour les commergants
sur le Réglement Local de Publicité a

Saint-Leu.

ng ¥

Réglement Local de Publicité

49

Envoyé en préfecture le 17/12/2024
Recu en préfecture le 17/12/2024

Publié le 18/12/2024 2 adl

ID : 974-219740131-20241211-07_11122024-DE

Héglement I.ocal de Publicité
Reunion de Présentation du diagnostic avec

Piihlicita

t Local de P




Recu en préfecture le 17/12/2024
ANNEXE 1 AFFAIRE N° 07 /11122024 Publié le 18/1212024 S LG+
ID : 974-219740131-20241211-07_11122024-DE

Envoyé en préfecture le 17/12/2024

Réglement Local de Publicisé : participez aux réunions publiques ! - . hatps:wwwosamtien. re consalmtions rip/‘reglement-local-de-publicite-..

| sur4

= MENU

LES ACTUALITES DE
SAINT-LEU

" z
Reglement T

Local de '

FOANR BTN Satrwt Lons 4 Fhatmes o Pomten

Publicite : e P e
participez aux
réunions

pubhques

Date de publication le 2

La Ville de Samt-Leu a prescrit son Reglement Local
de Publicité par délibération du 8 décembre 2022. Le

débat sur les orientations générales a eu lieu en

120872024, 15:40
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séance du conseil municipal, le 13 Juin 2024.

Désormais, nous informons le public que I'’ensemble
des documents liés au projet, notamment le
projet de réeglement, est consultable en ligne :
https://www.saintleu.re/consultations/rip/reglement-

local-de-publicite-rapport-de-presentation.php.

Le public est également invité a participer a deux

réunions publiques :

» A Saint-Leu : rendez-vous le 20 Aolt, a 17h
dans I’Hotel des Postes
« A Piton Saint-Leu : rendez-vous le 21 Aolt, a

17h a la Mairie annexe de Piton.

Pour rappel, le Reglement Local de Publicité permet
d'encadrer 'implantation des publicités, des

enseignes et des pré-enseignes afin de :

* Protéger le cadre de vie et I'environnement

» Valoriser la qualité urbaine et architecturale du

territoire
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Réglement Local de Publicité : participer aux réunions publigees ? - . hatps:wwwssaindeu.re consulations rlp reglement-local-de-publicite- ..

 Lutter contre la pollution visuelle

Cliquez pour partager cet article

Retour aux actualités

Ces articles peuvent aussi vous
intéresser :

Emma Morel Christine
, aux Jeux Salem e

Mairie de Saint-Leu

58 Avenue Geneéral Lambert
BP 1004

97898 Saint-Leu Cedex

Tél. : 0262 34 80 03

Fax : 0262 34 79 78 A
Email :

Jsurd T20R2024, 15:40
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Réglement Local de Publicité : participez aux réunions publiques ! - . hatps:wwwosamtien. re consalmtions rip/‘reglement-local-de-publicite-..
retari mairie-
Mentions Légales secretariat@mairie
saintleu.fr

Politique de confidentialité

Nous vous accueillons du
lundi au jeudi de 8h a 16h et
le vendredi de 8h a 15h

Plan du site

Contact

Faire un signalement

FAQ

A4 surd 12082024, 15:40
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Sensibilisation contre 1'errance animale

CASUD. Hier, le président de la CaSud, et le maire du
Tampon, Patrice Thien Ah Koon, ont tenu & rappeler les
actions de la collectivité sur le terrain face a l'errance
animale. Ils comptent avant tout sur la sensibilisation.

n fléau plus appré-
hendé que maitri-
sé. Hier, a Bel Air,
Jacquet Hoarau,
le président de la
CaSud et Patrice Thien Ah
Koon, le maire du Tampon,
ont tenu a faire le point avec
les médias sur les actions
menées sur le territoire des
collectivités face a l'errance
animale. "Il ne faut pas bais-
ser la garde", entame Jacquet
Hoarau, rappelant que 73 000
chiens sont laissés a eux-
méme sur l'ile, dont 42000
errants et 31 000 divagams
- appartenant a un propne—
ible

Entre-Deux, Saint-Philippe.
1 359 chiens néanmoins y
ont été capturés I'an dernier,
dont 119 récupérés par des
associations, 74 par leurs
propriétaires via leurs iden-
tifications et 1 108 euthana-
siés. Autant de chiens sans
maitre en forét ou en ville,
piégés avec la vingtaine de
cages-trappes, déposées aux
alentours d'élevages ou de
lycées, ou attrapés par les
équipes de la Semrre, mis-
sionnée par la CaSud. Celle-
ci intervient "sur demande et
selon l'actualité comme aprés
dm attaques Car la présence

taire. I
pour I'élu de préciser la
présence canine sur le ter-
ritoire de l'intercommuna-
lité - Tampon, Saint-Joseph,

errants peut étre
source d'insécurité et d'insa-
lubrité, pouvant causer des
pertes économiques aux éle-
vages par exemple,

C'est le nombre d'animaux stérilisés gratuitement
par la CaSud en 2023, pour une enveloppe de

250 000 euros, en partie financée par I'Etat. La
stérilisation, parfois suivie de remise en liberté,
est une des alternatives a l'euthanasie pronée
massivement par le milieu associatif.

Saint 1eu

O

Participez

N -

REGLEMENT LOCAL
DE PUBLICITE

LA VILLE DE SAINT-LEU A PRESCRIT SON REGLEMENT LOCAL
DE PUBLICITE PAR DELIBERATION DU 8 DECEMBRE 2022

@'
Débat surles
orientations générales

Le débat sur les orientations
geénérales a eu lieu en séance du
Conseil municipal, le 13 Juin 2024.

20 Aolita 17h: Saint-Leu a 'Hotel des Postes
21Aoata17h: Piton Saint-Leu, salle des mariages de la Mairie annexe

-y
‘G;

Consultezles
documentsen ligne
L'ensemble des documents liés au
projet, notamment le projet de
réglement, est consultable sur le site
internet www.saintleu.re.

X 2 réunions publiques!

Les opérations de capture
ne sont pas le fer de lance de
la CaSud, qui veut davantage
miser sur la sensibilisation.
Aussi, les brigades de I'envi-
ronnement et les médiateurs
arpentent les parcs commu-
naux pour distribuer des
flyers et échanger avec les
promeneurs. Des actions de
prévention sont également
menées dans les écoles,

EDUQUER PLUTOT
QUE REPRIME

"1l faut ramener ses déchets
aprés un pique-nique pour
éviter d'attirer les animaux et
des meutes comme a lEtang-
Salé”, rappelle Jacquet
Hoarau, faisant référence a
l'attaque d'une joggeuse dans
1a forét le 2 juillet dernier.

La nécessité d'étre propre
et civique est corroborée par
Patrice Thien Ah Koon : "C'est

ion d'éducation. On

1359 chiens ont été capturés l'an dernier sur le territoire de la CaSud.

tée. Les deux resp

les chiens

A

de un travail avec le pré-

politiques, eux-mémes pro-
priétaires de chiens, n'ont pas
présenté de grandes connais-
sances du "fléau”, restant

1mp11quant I 1denuﬁcanon
des animaux en liberté au
nom de la mairie. "On en a
dé}d des chiens qui deviennent

peu surle
su]e( "Nous n'avons pas en-
core réfléchi aux chiens com-
munautaires”, répond Jacquet
Hoarau a notre question sur
le dispositif, se voyant ensuite

une q

n'est plus al'époque ot chaque
voisin savait & qui appartenait
le chat ou le chien qui se bala-
dait librement dans le quar-
tier, hors la kour." Le maire
constate toutefois que l'inter-
diction d'accés aux chiens
méme tenus en laisse dans les
parcs communaux est respec-
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lété par Eddy Turby, res-
ponsable de I'errance ani-
male a la Semree. "Le préfet
souligne qu'il est difficile pour
le moment d'appliquer la ré-
glementation auvu dunombre
de chiens errants", précise-t-il,

IRIGADE

La brigade environnementale
sensibilise sur le terrain.

Hasard du calendrier, le
Territoire de I'Ouest (TO) a
également convié la presse,
hier, pour parler de lutte
contre l'errance animale.

L'intercommunalité sou-
haitait afficher son partena-
riat avec 3 associations lors
de la signature d'une
convention.

Cette enveloppe de 34 500
euros va notamment per-
mettre d'aider a financer le
projet de stérilisation de
T'association Alika et le pro-
jet de création d'un escape
game porté par Apeba pour
sensibiliser les collégiens et
les lycéens sur ces
questions.

L'actualité se faisant, le pré-
sident du TO, Emmanuel
Séraphin, a rappelé les ef-
forts fournis depuis le début
de samandature : la désigna-
tion d'une vice-présidente
exclusivement dédiée a cette
problématique et la co-
construction d'un plan "avec
les forces vives du territoire”
- entendez associations, ins-

ires, lorsqu'ils
qumem leur maison et se re-
trouvent dans la rue. Quand
ils sont éduqués, ils restent
devant la porte”, s'égare en-
suite le maire.

Jacquet Hoarau confirme la
faible volonté de la CaSud a
réprimer davantage pour le
moment. Il écarte l'idée d'équi-

certains sites extérieurs de
caméras de vidéosurveillance
ou de contraventionner. "Ca

fet pour assermenter des
agents, et les caméras de-
mandent un respect des don-
nées privées. Cest a réfléchir”.
Chiens et chats, maitres et pro-
priétaires, sont donc invités
par l'intercommunalité a ne
pas étre séparés. "Lorsqu'on
aime, on garde prés de soi",
martele les élus, insistant sur
T'importance de prendre a
bras le corps la question féline,
plus invisible mais tout autant
nuisible. Seront-ils entendus
? Ce n'est pas garanti.

LEA DELAPLACE

Jacquet Hoarau et Patrice Thien Ah Koon (a droite)
ont présenté les actions de la CaSud (photo LD).

Les engagements du TO

titutions, vétérinaires et ci-
toyens - combinant des ac-
tions curatives, préventives
et répressives. Au total, Iin-
tercommunalité consacre 2,2
millions d'euros a la lutte
contre l'errance animale.
Parmi les grands projets,
"une nouvelle fourriére et un

dente d'Alika. "C'est pour ¢ca
qu'il faut capturer, neutrali-
ser le probléme et relacher.
Je ne porte pas forcément le
projet du chien communau-
taire, mais face aux problé-
matiques auxquelles je suis
confrontée lors de mes sau-
vetages, je trouve que c'est la

centre animalier de type re-
fuge a I'Eperon pour y faire
des adoptions et des projets
avec les scolaires” précise
Laetitia Lebreton, vice-pré-
sidente du TO.

Ouverture prévue en 2026.
L'accent est aussi mis sur la
répression avec une hausse
des verbalisations pour diva-
gation, défaut d'identifica-
tion ou nourrissage sur la
voie publique. Elles passent
de 51 en 2022 a 182 en 2023.

Est aussi revenue sur la
table la houleuse question
des chiens communautaires.
"La solution, c'est la stérili-
sation, ce n'est pas l'eutha-
nasie. Il faut fermer le robi-
net des naissances”, clame
Marie Polio Revert, la prési-

laplus appropriée”.
Idée impensable pour
Laetitia Lebreton car "le
maire serait identifié comme
propriétaire donc pénale-
ment responsable.”
Toujours est-il qu'associa-
tions et TO sont d'accord sur
un point : que la préfecture
mette enfin les chiffres a
jour. "Ce sont les mémes de-
puis 2017, soit 73 000 ani-
maux errants et divagants.
Nous ne savons donc pas
combien d'animaux nous
avons aujourd’hui sur notre
territoire”, déplore Laetitia
Lebreton. Difficile en effet
de construire une politique
efficace en 7 ans de flou.

EMILIE CHATELET
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Revenir a la Rubrigue : Mairie de Saint-Leu

Réglement Local de Publicité : participez aux réunions
publiques !

- Mairie de Saint-Leu -

par Mairie de Saint-Leu — le lundi 22 juillet 2024 4 17H03
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Participez aux 2 réunions publiques!

20 Aoata 17h: Saint-Leu a 'Hotel des Postes
21 Aoata 17h: Piton Saint-Leu, salle des mariages de la Mairie annexe

La Ville de Saint-Leu a prescrit son Réglement Local de Publicité par délibération du 8 décembre
2022. Le débat sur les orientations générales a eu lieu en séance du conseil municipal, le 13 Juin
2024.

Désormais, nous informons le public que I'ensemble des documents liés au projet, notamment le
projet de réglement, est consultable en ligne : https://www.saintleure/consultations/rlp/reglement-
local-de-publicite-rapport-de-presentation.php.

Le public est également invité & participer & deux réunions publiques :

* A Saint-Leu : rendez-vous le 20 Ao(t, & 17h dans I'H6tel des Postes
« A Piton Saint-Leu : rendez-vous le 21 Aoiit, & 17h & la Mairie annexe de Piton.

Paur rappel, le Reglement Lacal de Publicité permet d'encadrer I'implantation des publicités, des
enseignes et des pré-enseignes afin de:

e Protéger le cadre de vie et 'environnement
 Valoriser la qualite urbaine et architecturale du territoire

e Lutter contre la pollution visuelle
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REGLEMENT LOCAL
DE PUBLICITE

LA VILLE DE SAINT-LEU A PRESCRIT SON REGLEMENT LOCAL
DE PUBLICITE PAR DELIBERATION DU 8 DECEMBRE 2022

O &
Débat sur les Consultez les
orientations générales documents en ligne
Le débat sur les orientations L'ensemble des documents liés au
generales a eu lieu en seance du projet, notamment le projet de

Conseil municipal, le 13 Juin 2024. réglement, est consultable sur le site
internet www.saintleu.re.

Participez aux 2 réunions publiques !

20 AoGta 17h: Saint-Leu a I'Hotel des Postes
21 Aoata 17h: Piton Saint-Leu, salle des mariages de la Mairie annexe
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